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Giinstiges Profi-Hosting

Kleiner Preis,
grofe Sites

Profi-Webspace fiir unter zwei Euro im Monat? Mit eigener
Domain und ohne Werbung? Geht nicht, denken viele. Falsch!
Wer als Website-Betreiber auf einige Features verzichten kann,
kommt mit Low-Cost-Angeboten gut iiber die Runden.

enn ein Verein, eine Schule oder ei-

ne kleine Firma eine professionelle

Website betreiben will, ist flir den
Internet-Auftritt nicht viel Geld Ubrig. Die
zehn, 20 oder 30 Euro im Monat, die Web-
hoster heute fiir Einstiegspakete mit eigener
Domain verlangen, liegen fiir diese Gruppe
oft bereits jenseits des Erschwinglichen.
Dabei muss das aufgeblasene Feature-Feuer-
werk, das Profi-Webhoster schon bei den Ein-
stiegspacks bieten, gar nicht sein. Webspace
im Cigabyte-Bereich, drei Domains, 500
Mail-Adressen, SSL-Verschlisselung oder
Frontpage-Extensions sind fir viele Anfanger
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Auch grofie Namen wie Host Europe
sind im Low-Budget-Webhosting aktiv.

46

eindeutig zu viel des Guten. Die wenigsten
nutzen das — und bezahlen Monat fiir Monat
fiir Leistungen, die sie gar nicht abrufen.

Fiir einen Uberschaubaren, aber trotzdem pro-
fessionellen Webauftritt geniigen ein paar Me-
gabyte Festplattenplatz, eine eigene Domain,
ein Vorrat an Mail-Adressen und vielleicht die
eine oder andere dynamische Webapplikati-
on. Und das gibt’s schon fiir ganz wenig Geld.
Selbstverstindlich sollten diese Low-Budget-
Angebote aber immer noch den professionel-
len Schein wahren und keine Werbung be-
inhalten, denn das schreckt Besucher ab.
Wir haben uns deshalb einmal umgesehen,
was Webhoster im untersten Preissegment zu
bieten haben. Als Preisgrenze haben wir zwei
Euro im Monat gewdhlt, womit jdhrlich ma-
ximal 24 Euro zu berappen wiren,

Grofie Namen dabel

Eines gleich vorweg. Von den bekannten Web-
hostern bedienen nicht alle diese Preisklasse.
Wihrend Strato noch mit den WebVisitenkar-
ten ins Schema passt, fallen beispielsweise
1&1, T-Online und Lycos raus. Fiir das glins-
tigste Webspace-Paket mit eigener Domain
muss man bei 1&1 4,99 Euro im Monat be-
zahlen, bei T-Online 4,95 Euro und bei Lycos
3,95 Euro.

Andererseits versorgen doch erstaunlich viele
der bekannteren Namen auch das Niedrig-
preissegment. So sind Provider wie Domain-

factory, Host Europe oder Hetzner, die nor-
malerweise eher den High-End-Profibereich
bedienen, auch im Low-Cost-Sektor aktiv. Of-
fensichtlich spekulieren sie darauf, dass der
eher unprofitable Kunde doch irgendwann auf
ein professionelleres Paket umsteigt.
Besonders reichlich ist das Low-Cost-Angebot
bei den unbekannteren Providern. Aufs Gera-
tewohl einen x-beliebigen Webhoster zu neh-
men kann allerdings ins Auge gehen. Viele
von den Billighostern sind Wiederverkaufer
ohne eigenes Rechenzentrum, die bei einem
Grofanbieter wie 1&1 dedizierte Server mie-
ten und diese fiir mehrere Kunden aufteilen.
Sie haben meist wenig Erfahrung mit Kosten-
kalkulation und offerieren oft groRztigig Web-
space mit Datentransfer fiir ein paar Cent im
Monat. Da sich die laufenden Kosten nach ei-
niger Zeit so aber oft nicht finanzieren lassen,
verschwinden die Anbieter héufig nach eini-
gen Monaten wieder vom Markt - sehr zum
Arger der Kunden, die ihre Daten verlieren
und mit ihren Domains in langwierigen Pro-
zessen zu einem anderen Provider umziehen
miissen.

Sparsame Features

Die Low-Cost-Pakete sind vom Funktionsum-
fang sehr unterschiedlich. Zwar sind die Gb-
lichen Basisfeatures wie Domain, FTP-
Zugang, E-Mail-Postficher, Backup oder
Viren- und Spamschutz in der Regel immer
enthalten. Doch bei den fiir den Provider kos-
tenkritischen Merkmalen wie Webspace oder
Transferrate variieren die Angebote fiir diesen
Preis stark.

GroBziigigen Webspace kann man generell
nicht erwarten. Einige Webhoster sind hier be-
sonders knausrig und bieten nur Platz fiir 1
MByte. Damit lassen sich gerade mal ein paar
sparlich bestlickte Websites unterbringen. Be-
sonders grofziigig mit Webspace ist Greatweb
mit 250 MByte Platz zu einem Preis von 1,49
Euro im Monat. Bei den meisten Providern
kénnen jedoch Websites im Umfang von 40,
50 MByte abgelegt werden. Bei angenomme-
nen 100 KByte pro HTML-Seite wéren das im-
merhin 40 bis 50 Seiten — allemal genug fiir
mehr als einen passablen Webauftritt.

Auch dem Datentransfer sind meist stirkere
Schranken gesetzt als bei teureren Paketen.
Eine positive Ausnahme ist Canhost, bei dem
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mit 1.000 GByte Inklusivvolumen selbst gra-
fikintensive, hochfrequente Websites kaum an
die Grenze stollen. Das Extrem in der ande
ren Richtung sind Webhostone und Web-
space4all, die mit nur 2 GByte maximalem
Datentransfer recht sparsam sind. Trotzdem
dlirfte dies bei kleineren Auftritten keine Pro-
bleme machen, zudem bieten sie faire Kondi-
tionen, falls diese Schranke einmal (iber-
sprungen wird. 1,50 Euro bzw. 3 Euro muss
der Kunde hier draufzahlen — im Allgemeinen
sind Monatsbetrdge zwischen ein bis zehn Eu-
ro pro {berschrittenem Gigabyte tiblich.

Flucht ins Unverbindliche
Trotzdem gibt es auch hier Provider, die unli-
mitierten Datenverkehr anbieten — ein Un-
ding, wenn man bedenkt, dass das kein Web-
hoster tatsichlich bieten kann. Schlieflich
muss er den Datentransfer bezahlen. Manche
Anbieter fliichten sich ins Unverbindliche.
.Sollte eine extreme Server-Beanspruchung
erfolgen, wird mit dem Kunden eine Losung
gefunden, heilit es bei WebNet Service, Wel-
che Lésungen der Provider dann vorschldgt,
erfihrt man nicht. Das Angebot von Strato,
dem Kunden ein Upgrade auf ein hoherwer-
tiges Paket nahe zu legen, ist da schon kon-
kreter und erscheint fair.

Sparsamkeit gilt nicht nur fiir Webspace und
Datentransfer. Auch bei Domains und bei den
Mail-Postfichern wird zwangslaufig eher ge-
kleckert als geklotzt. Mehr als eine Domain,
meist .de, ist bei kaum einem Webhoster im

Schon fiir 49 Cent bietet Webhostone
Pakete mit Webspace und Domain.

Low-Cost-Bereich enthalten. Bei den meisten
Providern lassen sich auch mehrere Subdo-
mains anlegen, nur bei Hetzner und Strato ist
das nicht méglich.

Bei den Entwickler-Features sind die groften
Abstriche zu machen. Ehrlicherweise muss
man aber sagen, dass diese Pakete nicht fir
Websites gedacht sind, die interaktive und
dynamische Anwendungen einsetzen. So un-
terstiitzen nicht alle Anbieter in dieser Preis-
klasse das Ausfiihren eigener Scripts. Auch
Frontpage-Unterstlitzung oder MySQL-Da-
tenbank-Anbindung sind selten zu finden.

Passabler Support

Die in der Tabelle aufgelisteten Provider bie-
ten allesamt passable Supportbedingungen.
Telefonische Anfragen sind kostenlos oder
schlagen allenfalls mit zw6lf Cent pro Minu-
te zu Buche. Bei der Recherche sind uns al-
lerdings auch Webhoster untergekommen,

tiber die man das nicht sagen kann. Einige
wollen anscheinend die Billigpreise iber den
Support subventionieren. Um nur ein Beispiel
zu nennen: Bei einem - hier nicht aufgeliste-
ten — Webhoster muss der Kunde flr jede E-
Mail-Anfrage einen Euro bezahlen, eine tele-
fonische Anfrage kostet gar 1,50 Euro.
Bei Billigpreisen flir unter zwei Euro versteht
es sich von selbst, dass das Inkasso des Web-
host-Pakets ohne groBen Aufwand iiber die
Biihne gehen muss. Die meisten Webhoster
rechnen deshalb ganzjdhrig ab, der Kunde
muss den filligen Betrag einmal jahrlich am
Stiick und oft im Voraus zahlen.
Die Preise in der Tabelle sind nur Beispielan-
gebote. Viele, vor allem kleinere Provider,
haben sehr differenzierte Tarife, die im Cent-
Bereich variieren, Vereinzelt lassen sich damit
auch sehr professionelle Sites aufsetzen. Bei
Webspace4all beispielsweise kann der Kunde
tiber den MiniWeb-Tarif bereits fiir 79 Cent im
Monat eine private Familienwebsite in HTML
oder PHP online stellen.
Fiir Community-Betreiber und andere, die auf
PHP und MySQL-Datenbanken angewiesen
sind, sind die PrivatWeb-Tarife ab monatlich
0,99 Euro gedacht. Der Webhosting-Profi, der
neben HTML, PHP und MySQL-Datenbanken
auch CGl, Perl oder Python verwenden will,
kann auf den ProfiWeb-Tarif ab 1,49 Euro mo-
natlich zuriickgreifen. Damit dirften vielen
Sitebetreibern selbst in diesem Preissegment
kaum mehr Wiinsche offen bleiben.
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